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Занять топ‑1 в поиске больше не
финиш. Финиш — стать тем
ответом, который нейросеть
выдаёт сама.

Пока конкуренты спорят о позициях, ваша аудитория всё чаще

спрашивает ChatGPT, Claude, Яндекс Нейро и Perplexity — и получает

готовое решение с 2–3 брендами. Этот плейбук о том, как оказаться

среди них. И как ARTGK проверяет ваш сайт сразу по трём

направлениям: SEO, AEO и GEO.

A R TG K  ·  П Л Е Й Б У К  П О  A I - П О И С К У
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Раньше целью был топ‑1.
Теперь — попасть в сам ответ.
Пользователь всё чаще спрашивает не Google, а ChatGPT или Яндекс Нейро — и
на ваш сайт не заходит вообще. Модель отвечает сама, называя 1–3 бренда.
Оказаться внутри этого ответа — новая «первая страница выдачи».

60%
поисковых сессий заканчиваются
без клика на сайт — ответ
пользователь получает прямо в
выдаче

1–3
бренда в среднем называет AI-
ассистент, отвечая на
коммерческий вопрос. Остальных
нет

×4
выше доверие к бренду, которого AI
рекомендует «сам», чем к
рекламному объявлению

Суть плейбука. Мы разберём, как перейти от гонки за позициями к попаданию в ответы

нейросетей — и как ARTGK проверяет ваш сайт сразу по трём направлениям: SEO (классический

поиск), AEO (ответы-блоки) и GEO (рекомендации AI).
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Что изменилось и почему это важно вам
Ещё пару лет назад маркетинг в поиске

сводился к одному: занять максимум мест в

топе Google и Яндекса. Сегодня между

пользователем и вашим сайтом встал новый

слой — генеративный ответ. Человек задаёт

вопрос, а нейросеть выдаёт готовое решение и

ссылки на 2–3 источника.

Если вас нет в этих источниках — вы невидимы,

даже когда стоите в топ-3 обычной выдачи.

Побеждает не тот, у кого выше позиция, а тот,

кого модель считает достаточно авторитетным,

чтобы процитировать.

Кому это критично уже сейчас

ТРИ БУКВЫ

SEO — быть в выдаче

Классическая оптимизация: страница

ранжируется в Google/Яндексе по запросу.

AEO — быть в ответе-блоке

Answer Engine Optimization: вас

показывают в AI Overview / быстром ответе

над органикой.

GEO — быть рекомендацией

Generative Engine Optimization: нейросеть

называет ваш бренд как ответ на вопрос

пользователя.

Как читать дальше. Разделы 2–9 — методология и практика: от основ до готовых промптов.

Раздел 10 — как это делает ARTGK за вас.

B2B-услуги и агентства — клиенты «гуглят»

через ChatGPT перед сделкой

Локальный бизнес — «посоветуй X рядом»

уходит в AI и карты

E-commerce и товарные бренды —

сравнения и подбор идут через нейросети

Экспертные ниши (мед, право, финансы) —

цена ошибки высока, доверие решает
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AI-поиск: SEO, AEO и GEO —
основы
Три подхода не заменяют, а достраивают друг друга. SEO — фундамент, AEO —
мост, GEO — вершина. Разберём, чем они отличаются и как измеряются.

ПОДХОД ЦЕЛЬ ГДЕ ВЫ ПОЯВЛЯЕТЕСЬ КАК ИЗМЕРЯЕМ

SEO Ранжироваться по
запросу

Органическая выдача
Google / Яндекс

Позиции, трафик, CTR

AEO Попасть в ответ-блок AI Overview, быстрый ответ,
featured snippet

Доля показов в ответах,
попадание в блок

GEO Стать рекомендацией Ответ ChatGPT, Claude,
Gemini, Нейро, Perplexity

Частота и тональность
упоминаний, share of voice

SEO

Фундамент

Индексация, скорость,

структура, ключевые

слова, ссылки. Без

здорового SEO

нейросеть просто не

дойдёт до вашего

контента.

AEO

Мост

Прямые ответы, FAQ,

разметка Schema.org,

чёткая структура.

Контент, который удобно

«вырезать» в блок

ответа.

GEO

Вершина

Авторитет, упоминания

на сторонних площадках,

факты и цифры, которые

модель готова

процитировать как

истину.

Правило. Нельзя «перепрыгнуть» в GEO, игнорируя SEO. Модели учатся на том же вебе, что

индексируют поисковики — сначала техническое здоровье, потом цитируемость.
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Один вопрос — три способа вас найти
Один и тот же спрос проходит эволюцию: от списка ссылок — к ответу-блоку — к прямой

рекомендации нейросети. Ваша задача — присутствовать на всех трёх этапах.

SEO AEO GEO

Google

фитнес-клуб в краснодаре ⌕

Все Картинки Видео Ещё

1 World Class — сеть фитнес-
клубов
worldclass.ru › krasnodar

Премиальные клубы с
бассейном и групповыми
программами.

2 Fitness House — клубы в
Краснодаре
fitnesshouse.ru

Сетевые фитнес-клубы,
абонементы и персональные
тренировки.

3 DARKFIT GYM — фитнес-
клуб
darkfit.ru

Большой тренажёрный зал,
единоборства, кроссфит,
групповые. Абонемент от 3990 ₽/
мес.

Быть в топе выдачи

Google

фитнес-клуб в краснодаре ⌕

Все Картинки Видео Ещё

✦ AI Overview Подробнее

Среди фитнес-клубов
Краснодара часто
выбирают DARKFIT GYM —
за большой зал и
единоборства.

Тренажёрный зал, зона бокса и
кроссфита, групповые
программы и персональные
тренеры. Абонемент от 3990 ₽/
мес, разовое посещение 450 ₽.

DARKFIT GYM

darkfit.ru

Быть в ответе-блоке

✳ ChatGPT

Посоветуй хороший фитнес-
клуб в Краснодаре с зоной
единоборств.

✳ Рекомендую DARKFIT GYM.

Большой тренажёрный зал, бокс и
кроссфит, групповые программы и
персональные тренеры. Гибкие
абонементы от 3990 ₽/мес —
удобно и для новичка, и для
опытных.

DARKFIT GYM

★★★★★ фитнес-клуб ·

darkfit.ru

↑ Спросить ещё

Быть рекомендацией

Иллюстрация цели на примере запроса «фитнес-клуб в краснодаре»: слева вы — одна из многих ссылок, справа вы
— рекомендация. Образец подачи, не текущая выдача.

▶ ▶
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Как нейросети выбирают, кого процитировать
Модель не «читает весь интернет» в момент ответа. Она опирается на обученные данные и, всё

чаще, на живой веб-поиск. Чтобы попасть в ответ, контент должен пройти несколько фильтров

одновременно:

1 Доступность

Страница индексируется, открыта для ботов

(в т.ч. GPTBot, PerplexityBot), грузится

быстро, без JS-ловушек.

2 Структура

Явные заголовки, короткий прямой ответ в

начале, списки, таблицы, FAQ — то, что

легко «вырезать» в цитату.

3 Факты и конкретика

Цифры, определения, сравнения, даты.

Модели предпочитают проверяемые

утверждения расплывчатому маркетингу.

4 Авторитет

Упоминания и ссылки со сторонних

площадок, отзывы, экспертность автора (E-

E-A-T), согласованность данных о

компании.

5 Разметка

Schema.org (Organization, FAQPage, Product,

HowTo) помогает машине понять смысл и

связать сущности.

6 Свежесть

Актуальная дата обновления и живые

данные повышают шанс попасть в ответ на

«горячий» вопрос.

Вывод. GEO — это не «взлом» нейросети, а системная работа: техническое здоровье +

структура + авторитет. Ровно это и проверяет аудит ARTGK (раздел 10).
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Настройка рабочего процесса
под AI‑поиск
Прежде чем оптимизировать, соберите «источник правды» о бизнесе и
подключите инструменты. AI-ассистент (Claude, ChatGPT, GigaChat) берёт на
себя рутину — брифы, кластеризацию, разметку, черновики.

1 Соберите «источник правды» о компании

Один документ: позиционирование, ЦА и её боли, продукты и цены, УТП, факты и цифры, география,

tone of voice. Его вы будете передавать модели в каждом запросе.

2 Подключите аналитику и проверку цитирований

Яндекс.Метрика / GA4, Search Console и Вебмастер, плюс регулярная ручная проверка: что

отвечают ChatGPT, Нейро и Perplexity по вашим ключевым вопросам.

3 Настройте сбор SERP и вопросов

Соберите реальные формулировки, которыми пользователи спрашивают AI: «какой лучше»,

«сравни», «посоветуй», «стоит ли». Это основа для контента (раздел 4).

4 Дайте AI роль ассистента, а не автора

Модель ускоряет: черновики брифов, кластеры тем, разметка Schema, переписывание под

цитируемость. Финальную экспертизу и факты добавляет человек.

5 Зафиксируйте регламент

Раз в месяц: замер AI-видимости, обновление приоритетных страниц, догон пробелов

относительно конкурентов. Без ритма результат не накапливается.
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Стек инструментов: что и зачем
ЗАДАЧА ИНСТРУМЕНТЫ ЧТО ПОЛУЧАЕТЕ

Техническое здоровье Search Console,
Яндекс.Вебмастер, PageSpeed,
Screaming Frog

Индексация, скорость, ошибки,
доступ для AI-ботов

Семантика и интент Wordstat, Keyso, кластеризатор,
AI-ассистент

Карта вопросов и намерений
пользователей

Контент Claude / ChatGPT / GigaChat,
редактор, Schema-генератор

Брифы, черновики, разметка, FAQ

AI-видимость Ручная проверка ChatGPT /
Нейро / Perplexity, лог
упоминаний

Share of voice, тональность,
источники

Отчётность Таблица-дашборд, Looker /
DataLens

Динамика по SEO / AEO / GEO в
одном окне

МИНИ-СОВЕТ

Откройте сайт для AI-ботов

Проверьте robots.txt: не закрыты ли

GPTBot, PerplexityBot, Google-Extended,

YandexAdditional. Закрытый доступ =

гарантированное отсутствие в ответах.

МИНИ-СОВЕТ

Один факт — один источник

Держите ключевые факты о компании

одинаковыми на сайте, картах, в каталогах

и соцсетях. Разночтения снижают доверие

модели.

Частая ошибка. Компании льют бюджет в контент, забыв про доступ ботов и Schema. Нейросеть

физически не может процитировать то, что не смогла корректно прочитать.
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Роль AI-ассистента в рутине
Правильно настроенный ассистент экономит десятки часов в месяц. Ниже — что делегировать

модели, а что оставить эксперту.

Делегируем модели Оставляем человеку

Принцип ARTGK. AI — это ускоритель, а не замена эксперта. Мы используем модели, чтобы

делать больше и быстрее, но за факты и результат отвечает человек. Готовые промпты — в

разделе 9.

Кластеризация ключей и вопросов по темам

Черновики контент-брифов по шаблону

Генерация FAQ и определений под

цитирование

Разметка Schema.org в JSON-LD

Переписывание абзацев в «цитируемый» вид

Разбор, кого цитируют конкуренты, и почему

Факты, цифры, кейсы — источник и проверка

Экспертную позицию и уникальный опыт (E-

E-A-T)

Финальный тон и соответствие бренду

Стратегические приоритеты и оффер

Юридически значимые формулировки

Решение, что публиковать
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Ключевые запросы и анализ
интента
В эпоху AI важны не столько слова, сколько намерение за ними. Люди
спрашивают нейросеть целыми фразами — и ждут решение, а не список ссылок.
Ваша карта тем должна отвечать на вопросы, а не только содержать ключевики.

Четыре классических типа интента + AI-интент
ТИП ИНТЕНТА ЧТО ХОЧЕТ ПОЛЬЗОВАТЕЛЬ ПРИМЕР ЗАПРОСА

Информационный Разобраться, понять «что такое AEO простыми словами»

Коммерческий Сравнить перед покупкой «amocrm или битрикс что лучше»

Транзакционный Купить / заказать «заказать аудит сайта цена»

Навигационный Найти конкретный бренд «artgk отзывы»

AI-интент Получить рекомендацию/выбор «посоветуй агентство для GEO-
аудита»

Ключевой сдвиг. «AI-интент» — это запросы вида «посоветуй», «сравни», «какой выбрать»,

«стоит ли». Именно на них нейросеть называет 1–3 бренда. Ваша цель — оказаться среди них.
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Как собрать карту вопросов, которые задают AI

1 Выпишите «работы» клиента

Что человек пытается сделать? «Выбрать CRM», «понять, почему нет заявок», «сравнить

подрядчиков». Каждая работа рождает 5–15 вопросов.

2 Разверните в реальные формулировки

Соберите, как это спрашивают вслух: Wordstat, подсказки, «люди также спрашивают», и — главное

— сами задайте вопросы ChatGPT/Нейро.

3 Кластеризуйте по темам

Сгруппируйте вопросы в темы-хабы. Один хаб = одна опорная страница + несколько статей-

спутников (раздел 5).

4 Приоритизируйте

Ставьте выше вопросы с коммерческим и AI-интентом, где вы реально можете быть лучшим

ответом. Не распыляйтесь на всё сразу.

ПРОВЕРКА

Задайте вопрос нейросети сами

Лучший источник AI-интента — сама

модель. Спросите ChatGPT: «Какие

вопросы люди задают перед выбором [ваш

продукт]?» — и получите готовый список.

МЕТРИКА

Считайте «долю ответа»

По каждому приоритетному вопросу

отмечайте: называет ли вас AI, на каком

месте, в каком тоне. Это базовая метрика

GEO.
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Пример: от ключа к карте намерений
Возьмём нишу «внедрение CRM». Вместо одного ключа «CRM внедрение» — карта вопросов по

стадиям принятия решения.

СТАДИЯ ВОПРОС ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ К AI ФОРМАТ ВАШЕГО ОТВЕТА

Осознание «почему заявки теряются без CRM» Статья-объяснение + чек-лист
симптомов

Изучение «что такое внедрение CRM и что входит» Опорная страница-хаб + FAQ

Сравнение «amocrm или битрикс для услуг» Сравнительная таблица, честные
плюсы/минусы

Выбор подрядчика «кому доверить внедрение CRM» Кейсы, критерии выбора, отзывы

Решение «сколько стоит внедрение CRM» Прозрачная страница цен +
расчёт

Тематический авторитет. Покрыв всю карту намерений, вы становитесь для нейросети

«экспертом по теме» — а не случайной страницей. Как строить это покрытие — в следующем

разделе.
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Контент‑брифы и тематический
авторитет
Тематический авторитет — это когда вы закрываете тему целиком, а не одной
статьёй. Модель начинает воспринимать сайт как надёжный источник по
направлению. Строится это через кластеры «хаб + спутники» и качественные
брифы.

Модель «хаб и спутники»
В центре кластера — опорная страница (хаб),

которая широко раскрывает тему и ссылается

на детальные статьи-спутники. Спутники

отвечают на узкие вопросы и ссылаются

обратно на хаб.

Такая структура даёт три эффекта: пользователь

находит ответ на любой под-вопрос, поисковик

видит глубину темы, а нейросеть —

согласованный, полный источник.

Что делает хаб сильным

КЛАСТЕР ТЕМЫ

ХАБ · Фитнес-клуб DARKFIT GYM

Абонементы и цены

Групповые программы

Персональный тренинг

Единоборства и бокс Кроссфит

Расписание Как выбрать клуб

7 спутников → 1 хаб. Каждая ссылается на

соседей и на хаб.

Покрывает 80% вопросов по теме на одной

странице

Чёткая структура с якорями и оглавлением

Внутренние ссылки на все спутники

Факты, таблицы, определения — материал

для цитат
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Анатомия контент-брифа
Бриф — это ТЗ, по которому автор (или AI-черновик + редактор) создаёт страницу, заранее

заточенную под цитируемость. Обязательные блоки:

// БРИФ: «Как выбрать фитнес-клуб»

Целевой вопрос:  какой фитнес-клуб выбрать в краснодаре

Тип интента:     информационный → коммерческий

Прямой ответ:    1 абзац, ≤ 60 слов, в самом верху

Структура:       H2 по критериям выбора + таблица тарифов

Факты:           цены абонементов, зоны, расписание — с конкретикой

FAQ:             5 вопросов из «люди также спрашивают»

Schema:          Article + FAQPage + HowTo

Перелинковка:     хаб + 3 спутника

Экспертиза:      автор, опыт, ссылки на кейсы

ПРАВИЛО ПЕРВОГО АБЗАЦА

Ответ — сразу

Первый абзац отвечает на вопрос прямо и

полно. Именно его нейросеть чаще всего

берёт в цитату. Не заставляйте модель

«искать» ответ по тексту.

ПРАВИЛО ГЛУБИНЫ

Полнота важнее длины

Лучше закрыть все под-вопросы кратко,

чем «лить воду». Модель ценит покрытие

темы и конкретику, а не объём.
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Как AI ускоряет создание брифов
Модель за минуты собирает каркас брифа: находит под-вопросы, предлагает структуру H2,

черновой FAQ и разметку. Редактор добавляет факты, экспертизу и тон.

1 Дайте контекст

Передайте «источник правды» о компании + целевой вопрос. Без контекста получите обобщённую

заготовку.

2 Запросите каркас

«Собери структуру статьи под вопрос X: прямой ответ, H2, FAQ, факты, которые стоит добавить».

Готовый промпт — в разделе 9.

3 Наполните экспертизой

Замените заглушки реальными цифрами, кейсами и опытом. Это то, что отличает вас от сотен AI-

статей конкурентов.

4 Проверьте цитируемость

Прогоните черновик по чек-листу из раздела 6: есть ли прямой ответ, факты, структура, разметка.

Осторожно с «AI-водой». Массовые сгенерированные тексты без фактов и опыта модели

распознают и не цитируют. Ценность — в уникальной экспертизе, которую AI лишь оформляет.
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Цитируемый контент
и структурные ответы
«Цитируемость» — это когда нейросети удобно взять кусок вашего текста как
готовый ответ. Достигается структурой: прямой ответ в начале, факты, списки,
таблицы, определения и корректная разметка.

Семь правил цитируемого текста

Тест на цитируемость. Прочитайте только первый абзац каждого раздела. Если из них уже

складывается точный ответ на вопрос — контент готов к цитированию. Если нужно «дочитывать»

— переписывайте.

Прямой ответ в первом абзаце — полно, до

60 слов, без разгона.

01

Один заголовок = один вопрос — H2/H3

формулируйте как запросы.

02

Факты и цифры — проверяемые

утверждения вместо оценок.

03

Списки и таблицы — их модель «вырезает»

охотнее всего.

04

Определения — «X — это Y, который…»

отлично попадает в ответы.

05

FAQ-блок — 4–6 реальных вопросов с

краткими ответами.

06

Разметка Schema.org — FAQPage, HowTo,

Article, Product в JSON-LD.

07
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До и после: переписываем под цитирование
БЫЛО

«Наша компания уже много лет успешно

занимается вопросами, связанными с

оптимизацией сайтов под современные

требования, и мы всегда стараемся

подобрать индивидуальный подход к

каждому клиенту, чтобы добиться

наилучшего результата в поисковых

системах…»

Нет ответа, нет фактов, нет структуры.
Модели нечего процитировать.

СТАЛО

AEO-оптимизация — это подготовка

страницы к попаданию в ответы-блоки

поисковиков. Она включает три шага: прямой

ответ в начале страницы, разметку FAQPage

и Schema, и структуру из заголовков-

вопросов. В среднем это повышает шанс

попасть в AI Overview в 2–3 раза.

Есть определение, шаги, цифра, структура.
Готово к цитате.

Разметка, которую стоит внедрить
SCHEMA ДЛЯ ЧЕГО ГДЕ ПРИМЕНЯТЬ

Organization Связать бренд, контакты, соцсети Главная, «О компании»

FAQPage Отдать вопросы-ответы машине Услуги, статьи, карточки

HowTo Пошаговые инструкции Гайды, «как сделать»

Product / Service Товар/услуга, цена, рейтинг Карточки, страницы услуг

Article Автор, дата, тема Блог, экспертные материалы
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Чек-лист AI-citable страницы
Пройдитесь по каждому пункту перед публикацией. Это тот же чек-лист, который использует ARTGK

в аудите.

Контент

Авторитет

Техника

Готово? Если все пункты закрыты —

страница максимально «удобна» и

поисковику, и нейросети. Осталось

замерять результат (раздел 8).

Прямой ответ в первом абзаце (≤ 60 слов)

Заголовки сформулированы как вопросы

Минимум одна таблица или список фактов

Определения ключевых терминов

FAQ из 4–6 реальных вопросов

Конкретные цифры, сроки, цены

Указан автор и его экспертиза

Ссылки на кейсы / исследования

Дата публикации и обновления

Внедрена релевантная Schema (JSON-LD)

Страница индексируется и открыта ботам

Скорость загрузки в «зелёной» зоне

Корректные H1–H3, alt у изображений

Внутренние ссылки на хаб и спутники

Canonical и отсутствие дублей
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Видимость конкурентов
и источников
Чтобы попасть в ответы AI, полезно знать, кого модель цитирует сейчас — и
почему. Разбор источников конкурентов показывает, каких упоминаний и
площадок не хватает вам.

Как провести разбор AI-видимости

1 Составьте список ключевых вопросов

10–20 запросов с коммерческим и AI-интентом, по которым вы хотите, чтобы вас рекомендовали.

2 Спросите каждую модель

Задайте вопросы ChatGPT, Яндекс Нейро, Gemini, Perplexity. Зафиксируйте: кого называют, в каком

порядке, на какие источники ссылаются.

3 Разберите источники

Откуда модель берёт данные о конкурентах: отзовики, каталоги, отраслевые СМИ, Wikipedia-

подобные, их собственный сайт, соцсети.

4 Найдите пробелы

Где конкурент есть, а вас нет? Это ваш список задач: получить упоминания, отзывы, разместиться

в тех же каталогах, закрыть недостающие темы.
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Где нейросети берут «мнение» о бренде
Модель складывает представление о вас из множества сигналов. Работайте над всеми

приоритетными.

ИСТОЧНИК СИГНАЛА ЧТО ДАЁТ ПРИОРИТЕТ

Ваш сайт Факты, услуги, экспертиза,
Schema

Высокий

Отзывы и рейтинги Соц. доказательство,
тональность

Высокий

Каталоги и карты NAP-данные, категория, охват Средний

Отраслевые СМИ / блоги Авторитет, упоминания бренда Средний

Справочники / энциклопедии «Опорные» факты о компании Средний

Соцсети и видео Свежесть, охват, экспертный
контент

Ниже

ТАКТИКА

Согласованность фактов

Название, адрес, телефон, сфера —

одинаково везде. Противоречия

«размывают» сущность бренда для модели

и снижают шанс цитирования.

ТАКТИКА

Целенаправленные упоминания

Точечно попадайте в те источники, которые

модель уже цитирует по вашей теме:

отзывы, подборки, экспертные

комментарии, кейсы у партнёров.
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Трекинг результатов и отчётность
Что не измеряется — не улучшается. AI-видимость измеряется иначе, чем
позиции. Нужен набор метрик по трём направлениям и регулярный ритм
замеров.

Метрики по трём направлениям
НАПРАВЛЕНИЕ КЛЮЧЕВЫЕ МЕТРИКИ КАК ЗАМЕРЯТЬ

SEO Позиции, органический трафик, CTR,
индексация

Search Console, Вебмастер, Метрика

AEO Попадание в AI Overview / featured
snippet, доля показов

Ручная проверка выдачи, лог по
запросам

GEO Частота упоминаний, позиция в ответе,
тональность, share of voice

Ручной опрос моделей, журнал
упоминаний

SoV
Share of Voice — доля ответов AI,
где вас называют, среди всех
проверенных вопросов

Ø поз.
Средняя позиция вашего бренда
внутри ответа (1-й, 2-й, 3-й из
названных)

Тон
Тональность упоминания:
рекомендуют, упоминают
нейтрально или с оговорками
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Шаблон ежемесячного отчёта
Один дашборд, три блока, понятная динамика. Так клиент видит прогресс не в «позициях вообще», а

в реальной видимости у людей и у нейросетей.

ОТЧЁТ · Видимость за месяц                    ▲ рост   ▼ спад

SEO   Топ-10 запросов ......... 42  ▲ +6

       Орган. трафик .......... 3 180  ▲ +14%

       Индексировано ........ 128/130

AEO   В AI Overview .......... 9 / 20  ▲ +3

       Featured snippet ....... 5 / 20  ▲ +1

GEO   Share of Voice ......... 35%   ▲ +8 п.п.

       Средняя позиция ........ 1.8   ▲

       Рекомендуют / нейтр. ... 6 / 3

РИТМ

Замер раз в месяц

Одни и те же вопросы, один день месяца,

единый журнал. Только так динамика GEO

становится сопоставимой.

ФОКУС

Одна цель на спринт

Не гонитесь за всеми метриками сразу.

Выберите узкое место (например, SoV в

ChatGPT) и работайте над ним месяц.
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Библиотека промптов и воркфлоу
Готовые промпты, чтобы делегировать рутину модели. Перед каждым —
подставляйте «источник правды» о вашей компании. Это половина качества
ответа.

# 1 · Карта вопросов (AI-интент)

> Ты — SEO/GEO-стратег. Контекст компании: [ВСТАВИТЬ].

Составь 20 вопросов, которые люди задают нейросети перед выбором

[продукт]. Раздели по интенту: информационный, коммерческий,

AI-интент («посоветуй/сравни»). Для каждого — тип и приоритет.

# 2 · Каркас цитируемой статьи

> Собери структуру статьи под вопрос: "[ВОПРОС]".

Дай: прямой ответ (≤60 слов), список H2 как под-вопросы,

таблицу фактов, которые стоит добавить, FAQ из 5 пунктов

и список Schema-разметки. Контекст: [ВСТАВИТЬ].

# 3 · Переписать под цитируемость

> Перепиши абзац так, чтобы нейросеть могла процитировать

его как готовый ответ: определение в начале, факты, без воды,

до 60 слов. Текст: "[ВСТАВИТЬ]".
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# 4 · Разметка Schema (JSON-LD)

> Сгенерируй JSON-LD разметку FAQPage для этих вопросов

и ответов: [ВСТАВИТЬ]. Соблюди валидную структуру schema.org.

# 5 · Разбор AI-видимости конкурентов

> Вот ответы ChatGPT/Нейро на 10 вопросов по нашей теме:

[ВСТАВИТЬ]. Определи, каких конкурентов называют чаще, на какие

источники ссылаются и каких упоминаний не хватает нам. Дай

список из 5 конкретных действий.

# 6 · Кластеризация в хабы

> Сгруппируй эти вопросы в тематические кластеры «хаб +

спутники»: [ВСТАВИТЬ]. Для каждого кластера предложи название

опорной страницы и 4–7 статей-спутников.

Воркфлоу целиком. Вопросы (1) → кластеры (6) → брифы (2) → черновик → переписать под

цитаты (3) → Schema (4) → публикация → замер → разбор конкурентов (5). Повторять

ежемесячно.
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Аудит сайта ARTGK:
SEO / AEO / GEO
Всё, что описано в плейбуке, мы делаем за вас. ARTGK проводит аудит сайта
сразу по трём направлениям и отдаёт понятный план: что чинить в SEO, что
достроить в AEO и как попасть в рекомендации нейросетей (GEO).

Один аудит — три слоя. Вы получаете не разрозненные проверки, а единую картину: где вы

сейчас в SEO, AEO и GEO — и приоритизированный план роста.

SEO

Быть в топе выдачи

Техническое здоровье и

индексация

Скорость и Core Web

Vitals

Структура и семантика

Ссылочный профиль

Доступ для AI-ботов

AEO

Быть в ответе-блоке

Прямые ответы и

структура

FAQ и определения

Разметка Schema.org

Готовность к AI

Overview

Featured snippet-

потенциал

GEO

Быть рекомендацией

Замер в ChatGPT,

Claude, Нейро,

Perplexity

Share of Voice vs

конкуренты

Разбор источников

цитирования

Авторитет и

согласованность

План попадания в

ответы
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Что входит в аудит и что вы получаете

Формат работы

1 Бриф и доступы

Обсуждаем цели, ЦА и ключевые запросы.

Подключаемся к аналитике.

2 Аудит по 3 направлениям

Проверяем сайт по чек-листам SEO / AEO /

GEO из этого плейбука.

3 Отчёт и план

Отдаём документ с находками,

приоритетами и дорожной картой.

4 Защита и старт

Разбираем отчёт на встрече и, по желанию,

берём внедрение на себя.

В ОТЧЁТЕ

Вы получаете

Формат: PDF-отчёт + защита на онлайн-

встрече. Срок — от нескольких дней в

зависимости от объёма сайта.

Почему ARTGK. Мы работаем на рынке с 2005 года и совмещаем классический перформанс с

AI-подходом: команда экспертов + 200+ AI-агентов ускоряют аудит и внедрение.

Оценку сайта по SEO, AEO и GEO с

баллами

Список конкретных находок с

приоритетом

Замер вашей видимости в нейросетях

Сравнение с 2–3 конкурентами

Дорожную карту на 90 дней

Быстрые победы, которые можно

внедрить сразу
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Следующий шаг —
узнать, где вы
сейчас.
Топ-1 больше не финиш. Пока конкуренты спорят о
позициях, выигрывает тот, кого нейросети называют
ответом. Начните с аудита — поймите свою видимость в
SEO, AEO и GEO и получите план роста.

1 Закажите аудит по 3 направлениям

Мы проверим сайт по чек-листам из этого плейбука и покажем

точки роста.

2 Получите отчёт и дорожную карту

Понятный план: что чинить в SEO, что достроить в AEO, как попасть

в GEO.

3 Внедряйте сами или с нами

Отдайте внедрение команде ARTGK — или используйте план как ТЗ.

ТЕЛЕФОН  8 (800) 555-31-56 · 8 (495) 225-50-67

TELEGRAM @artgk_ru — быстрая связь

ПОЧТА sale@artgk.ru

САЙТ artgk.ru

Плейбук подготовлен ARTGK. Методология вдохновлена практиками AEO/GEO-
сообщества; примеры и бренды в иллюстрациях условны. Свяжитесь с нами,
чтобы адаптировать подход под вашу нишу.

https://t.me/artgk_ru
mailto:sale@artgk.ru
https://artgk.ru

	SEO · AEO · GEOПлейбук для✳ AI‑поиска
	Раньше целью был топ‑1.Теперь — попасть в сам ответ.
	Что изменилось и почему это важно вам
	Кому это критично уже сейчас
	SEO — быть в выдаче
	AEO — быть в ответе-блоке
	GEO — быть рекомендацией


	AI-поиск: SEO, AEO и GEO — основы
	Фундамент
	Мост
	Вершина
	Один вопрос — три способа вас найти
	Как нейросети выбирают, кого процитировать
	Доступность
	Структура
	Факты и конкретика
	Авторитет
	Разметка
	Свежесть


	Настройка рабочего процесса под AI‑поиск
	Соберите «источник правды» о компании
	Подключите аналитику и проверку цитирований
	Настройте сбор SERP и вопросов
	Дайте AI роль ассистента, а не автора
	Зафиксируйте регламент
	Стек инструментов: что и зачем
	Откройте сайт для AI-ботов
	Один факт — один источник

	Роль AI-ассистента в рутине
	Делегируем модели
	Оставляем человеку


	Ключевые запросы и анализ интента
	Четыре классических типа интента + AI-интент
	Как собрать карту вопросов, которые задают AI
	Выпишите «работы» клиента
	Разверните в реальные формулировки
	Кластеризуйте по темам
	Приоритизируйте
	Задайте вопрос нейросети сами
	Считайте «долю ответа»

	Пример: от ключа к карте намерений

	Контент‑брифы и тематический авторитет
	Модель «хаб и спутники»
	Что делает хаб сильным

	Анатомия контент-брифа
	Ответ — сразу
	Полнота важнее длины

	Как AI ускоряет создание брифов
	Дайте контекст
	Запросите каркас
	Наполните экспертизой
	Проверьте цитируемость


	Цитируемый контент и структурные ответы
	Семь правил цитируемого текста
	До и после: переписываем под цитирование
	Разметка, которую стоит внедрить
	Чек-лист AI-citable страницы
	Контент
	Авторитет
	Техника


	Видимость конкурентов и источников
	Как провести разбор AI-видимости
	Составьте список ключевых вопросов
	Спросите каждую модель
	Разберите источники
	Найдите пробелы

	Где нейросети берут «мнение» о бренде
	Согласованность фактов
	Целенаправленные упоминания


	Трекинг результатов и отчётность
	Метрики по трём направлениям
	Шаблон ежемесячного отчёта
	Замер раз в месяц
	Одна цель на спринт


	Библиотека промптов и воркфлоу
	Аудит сайта ARTGK:SEO / AEO / GEO
	Что входит в аудит и что вы получаете
	Формат работы
	Бриф и доступы
	Аудит по 3 направлениям
	Отчёт и план
	Защита и старт
	Вы получаете


	Следующий шаг —узнать, где высейчас.
	Закажите аудит по 3 направлениям
	Получите отчёт и дорожную карту
	Внедряйте сами или с нами


